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Este relatorio apresenta os resultados da pesquisa Ecossistema Cria-
tivo das Rodas Culturais de Rima da Cidade do Rio de Janeiro, des-
envolvida no ambito do projeto Mapa das Rodas Culturais de Rima,
uma iniciativa do Instituto Ensaio Rua, em parceria com o Sebrae/RJ
e a Secretaria Municipal de Cultura do Rio de Janeiro.

O documento possui carater analitico, estrategico e politico, combi-
nando producao de dados, leitura territorial e escuta qualificada dos
agentes culturais que constroem cotidianamente as rodas de rima na
cidade. Seu objetivo e oferecer subsidios para a formulacao de politi-
cas publicas, estrategias de fomento e agoes estruturantes voltadas
ao fortalecimento da Economia Criativa das Ruas, reconhecendo as
rodas de rima como expressoes culturais de base comunitaria, com
forte impacto social, economico e territorial.

Ao articular vivéencias, saberes ancestrais e metodologias participati-
vas de pesquisa, o Mapa das Rodas reafirma que os dados aqui apre-
sentados ndo sdo abstracoes estatisticas, mas narrativas territoriali-
zadas, produzidas a partir das ruas, por seus proprios protagonistas.




O RIO ERUA
NOS SOMOS A ENSAIO RUA

QUEM SOMOS?

Somos o Instituto Ensaio Rua, uma organizacdo social que nasce
da poténcia criativa das ruas do Rio de Janeiro.

Nossa esséncia @ a RUA, palco vivo de encontros, trocas e cons-
trucoes coletivas, onde vozes diversas e trajetorias singulares se en-
trelacam para (co)criar cidades e transformar realidades.

POR QUE EXISTIMOS?

Nossa missdo e fortalecer a Economia Criativa das Ruas como pilar
do desenvolvimento territorial sustentavel, valorizando e fortale-
cendo a cultura afro-brasileira, os saberes ancestrais e a inteligéncia
coletiva das periferias.

Existimos para ampliar o protagonismo negro e periferico na
construcao de um futuro ancestral, mais justo, inclusivo e enraiza-
do na poténcia das nossas historias, saberes e fazeres, enfrentando
O racismo em todas as suas formas, democratizando oportunidades
e promovendo o desenvolvimento territorial sustentavel.
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CASA RUA, ONDE A ANCESTRALIDADE
ENCONTRA O FUTURO EM UM ABRAGCO
DE SABEDORIA EINOVACAO

SINTAM-SE EM CASA. VOCES ESTAO NA CASA RUA. D
NOSSO LUGAR NO CORAGAO DA PULSANTE MADUREIRA.

Neste territorio de cultura negra e periferica, celebramos a riqueza das
nossas raizes, onde cada canto e cada cor sado testemunhas da he-
ranca poderosa que nos guia. As tecnologias ancestrais, passadas de
geracdo em geracdo, se unem a economia criativa das ruas para criar
uma plataforma de desenvolvimento territorial sustentavel baseada
na prosperidade compartilnada, no combate ao racismo e na dissemi-
NAac¢ao de saberes.

Nossa CASA e mais que um espaco fisico; e um convite ao encontro e @
experimentagao. Aqui, as ideias florescem e as colaboragoes ganham
vida, criando um mosaico de possibilidades infinitas. E um lar para a
potencia negra e periferica, onde cada voz ecoa com forca e cada
gesto e uma declaracdo de resistencia e beleza.

VENHA FAZER PARTE DESTA JORNADA, ONDE CADA PASSO E
UMA DANGA E CADA PALAVRA E UMA CANGAO QUE CELEBRA

QUEM SOMOS E O QUE PODEMOS SER.

CASA RUA: UM FAROL DE INSPIRAGCAO, UM CELEIRO DE CRIATIVIDADE
E UM SIMBOLO DA NOSSA ETERNA CONEXAO ENTRE PASSADO,

PRESENTE E FUTURO.

# ORIOERUA #VEMPRARUA #CASARUA




O QUE E O MAPA DAS RODAS?

O Mapa das Rodas e uma Metodologia de Desenvolvimento Inte-
grado (MDI) criada para fortalecer os ecossistemas culturais e criati-
vos de matriz afro-brasileira, como as rodas de samba, rodas de rima,
rodas de funk, entre outras expressoes artistico-culturais populares e
perifericas.

Enquanto tecnologia social, o Mapa das Rodas atua nas intersegoes
entre cultura, territorio e desenvolvimento, constituindo-se como
uma ferramenta estrategica de apoio a tomada de decisao baseada
em evidencias, com aplicacdo em diferentes contextos e escalas.

Com o proposito de gerar impactos positivos e sustentaveis, essa tec-
nologia social potencializa os ecossistemas criativos das ruas como
motores de transformacgao social e urbana, valorizando os saberes
locais, ampliando o acesso a oportunidades e contribuindo para a jus-
tica social e econOmica.




O Mapa das Rodas esta estruturado em tres eixos estrategicos
complementares:

DADOS, PESQUISA E MONITORAMENTO

Produzir informacoes qualificadas e conhecimentos aplicados para
orientar diagnosticos e mapeamentos alinhados as particularidades,
aos desafios e as potencialidades dos ecossistemas analisados.

Um dos principais objetivos deste eixo e qualificar o debate publico
sobre o papel e a relevancia desses ecossistemas, considerando suas
multiplas dimensoes (social, cultural, economica e ambiental) ¢ luz
de dados e evidéncias concretas. Busca-se, assim, ampliar a
visibilidade e contribuir para o enfrentamento de estigmas e
preconceitos historicamente associados aos ecossistemas criativos
das ruas.

CAPACITAGCAO E EMPREENDEDORISMO SOCIAL

Desenvolver trilhas formativas alinhadas as Novas Economias — Cria-
tiva, Digital, Verde/Circular e do Cuidado — e adaptadas as realidades
e demandas especificas de cada ecossistema.

Atuar na economia criativa das ruas exige mais do que habilidades
técnicas: requer uma formag¢do ampliada, sensivel as dinamicas do
espaco publico, suas disputas, riscos e contradicées. Em um mundo
em constante transformacado, e fundamental que os profissionais —
especialmente do campo cultural — estejam em permanente atuali-
zagao e aprimoramento.

ARTICULACAO, GOVERNANCA E COMUNICAGCAO

Desenvolver estrategias integradas de articulacdo, governanca e co-
municacao para fortalecer institucionalmente os empreendimentos
socioculturais, considerando suas multiplas dimensdes e a complexi-
dade de atuar nas ruas como arena politica, cultural e economica.




OS PRIMEIROS PASSOS

A origem do Mapa das Rodas remonta a 2015, no contexto de criacao
da Rede Carioca de Rodas de Samba. Naquele momento, trabalhado-
res e trabalhadoras das rodas de samba de rua do Rio de Janeiro se
mobilizaram para refletir coletivamente sobre as condi¢coes precarias
de atuacao e buscar caminhos para o fortalecimento desse ecossiste-
ma cultural.

Dessa articulacao nasceu o Mapa das Rodas de Samba, um instru-
mento pioneiro que reuniu dados e conhecimentos essenciais para
embasar decisoes, enfrentar desafios estruturais e ampliar as oportu-
nidades para guem vive dessa cultura. Desde entdao, o Mapa das Rodas
se firmou como uma ferramenta estrategica, util e profundamente co-
nectada as realidades dos territorios.

Foi nesse terreno fertil de trocas, escutas e mobilizagdo que nasceu o
embrido do que hoje conhecemos como Mapa das Rodas - uma tec-
nologia social viva, em constante aprimoramento, construida coleti-
vamente e enraizada nas experiencias concretas dos sujeitos e coleti-
vos que constroem a Economia Criativa das Ruas.

O Mapa das Rodas €, portanto, fruto de uma constru¢do coletiva, tes-
tadaq, validada e em permanente evolucado.
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MAPA DAS RODAS CULTURAIS DE RIMA

O projeto Mapa das Rodas Culturais de Rima € uma iniciativa do
Instituto Ensaio Ruaq, realizada em parceria com o Sebrae/RJ e a
Secretaria Municipal de Cultura do Rio de Janeiro.

Com foco no fortalecimento do ecossistema das rodas de rima na
cidade, o projeto promove acgoes integradas de pesquisa,
capacitacao, empreendedorismo, articulacao e governanga, com o
objetivo de impulsionar esse importante segmento da Economia
Criativa das Ruas.

Mais do que uma pesquisa, o projeto busca consolidar as rodas
culturais de rima como potéencias socioculturais, promovendo o
desenvolvimento sustentavel dos territorios perifericos, valorizando as
juventudes urbanas e reconhecendo as culturas de rua como motores
de transformacado social.

Este relatorio consolida os dados da pesquisa Ecossistema Criativo
das Rodas de Rima da cidade do Rio de Janeiro realizada ao longo
do ano de 2025. A pesquisa foi dividida em 4 etapas complementares:

1. Etapa 1 - Cadastro das Rodas Culturais de Rima;

2. Etapa 2 - Perfil das Rodas;

3. Etapa 3 - Perfil dos artistas e produtores (trabalhadores das rodas
de rima);

4. Etapa 4 - Perfil do publico.
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O cadastramento das Rodas de Rima teve inicio em 12 de marco de
2025. No primeiro relatorio, publicado em abril de 2025, foram registra-
das 49 rodas cadastradas, das quais 40 estavam ativas e 9 tempora-
riamente inativas. No segundo relatorio, divulgado em junho de 2025,
esse numero aumentou para 58 rodas cadastradas, sendo 49 em ativi-
dade.

O relatorio atual contabiliza 65 rodas cadastradas na cidade do Rio de
Janeiro, das quais 57 encontram-se ativas. E importante destacar que
esse crescimento ndo corresponde, necessariamente, a criagcdo de
novas rodas. O fortalecimento do projeto Mapa das Rodas Culturais
de Rima junto aos agentes culturais do ecossistema — por meio das
acoes de mobilizagcao e divulgagao realizadas pelos articuladores
locais — tem sido determinante para ampliar a adesdo e o0 engaja-
mento das rodas culturais de rima na cidade.

Por adotar uma metodologia de mapeamento participativo, € natu-
ral que algumas rodas optem por nao se cadastrar, seja por desconhe-
cimento do projeto, por desinteresse ou por outros motivos. Assim, 0OS
dados aqui apresentados representam uma amostra significativa do
ecossistema de rodas de rima do Rio de Janeiro, ainda que ndo re-
tratem sua totalidade.

O Mapa das Rodas de Rima mantem o cadastro aberto de forma
continuaq, possibilitando a inclusdo de novas rodas a qualguer momen-
to. Mapear essas iniciativas, compreender suas caracteristicas, identi-
ficar desafios e potencialidades sado etapas fundamentais para a
construcdo de estrategias de fortalecimento desse ecossistema cultu-
ral e criativo.

A producdo de dados e conhecimentos a partir de uma abordagem
participativa, envolvendo os proprios sujeitos que protagonizam
essas manifestacoes culturais, e essencial para dar visibilidade a essas
expressoes e aprofundar o debate publico, com base em informacoes
qualificadas e evidéencias concretas.
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Assimn como outras manifestacdes culturais populares e periféricas —
especialmente aquelas que ocorrem em espacgos publicos —, as rodas
de rima estdo sujeitas a um conjunto de fragilidades que podem
ameacar sua continuidade. Escassez de recursos financeiros, difi-
culdades burocraticas para obtencao de autorizagoes e questoes

relacionadas a seguranca publica sdo alguns dos fatores que colo-
cam essas iniciativas em risco.

Diante desse cendrio, € fundamental manter atualizagoes cadastrais
frequentes, que permitam compreender a dimensado, a distribuicdo e
os movimentos de expansdo ou retragcao do ecossistema. Isso contribui
para o desenvolvimento de agoes mais eficazes e estrategicas de
apoio e valorizacao das rodas.




CADASTRO DAS RODAS
CARTOGRAFIA DAS RUAS

O Mapa das Rodas Culturais de Rima ja cadastrou 65 rodas na cidade do

Rio de Janeiro, das quais 57 estao ativas e 8 temporariamente inativas.
Juntas, as rodas ativas realizam, em media, 143 eventos por mes, distribui-
dos por 46 bairros, evidenciando sua relevancia no calenddrio cultural da
cidade.

A densidade de eventos demonstra a consolidacao das rodas como parte
ativa do ecossistema cultural urbano, com forte capilaridade territorial e
impacto direto na vida cotidiana dos territorios perifericos.

96,5%

DAS RODAS OCORREM 89 5% ACONTECEM EM
)

EM LOCAIS FIXOS ESPACOS PUBLICOS
demonstrando forte vinculacdo com os | em espacos publicos como pracgas, ruas e
territorios; espacos similares -, reforcando sua funcdo

como instrumento de democratizacao do
acesso a cultura hip hop na cidade.




Importante destacar que as rodas de rima estao estrategicamente posi-
cionadas em dareas de alta densidade populacional e vulnerabilidade
social, contribuindo para o acesso a cultura, ao lazer e a cidadania nos te-

rritorios perifericos. A partir de analise espacial, considerando a populagado
residente na cidade e em areas de favela, observamos que

Em um raio de 1km das rodas vivem cerca de 1,6 milhao de pessoas (26%

da popvulacao da cidade), sendo 602 mil moradores de favelas (45% da
populacao de favelas).

Em um raio de 2km, esse numero salta para 3,5 milhoes de pessoas (56%

da populacao da cidade), com 941 mil moradores de favelas, ou 70% de
toda a populagao que vive em favelas no Rio.

o PERIODO DE CRIAGAO DAS RODAS

A maioria das rodas mapeadas foi criada a partir de 2021:

2012-2015 2287 20162020 ‘DE 2021

O crescimento pos-2020 mostra uma efervescéncia criativa recente, indi

cando que o cendrio das rodas culturais de rima permanece em expansd ‘

mesmo apds os efeitos da pandemia. —~ B~
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ZONA NORTE

32,2%
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23,8%
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11’2% 13,3%

A Zona Norte da cidade (AP 3) concentra o maior numero de rodas de rima e de
eventos registrados.

Nota: A cidade do Rio de Janeiro é oficialmente dividida em cinco Areas de Planejamento (APs).
Embora essas divisoes nao coincidam exatamente com as regioes popularmente conhecidas como
Zona Norte, Zona Sul, Zona Oeste e RegiGo Central, e possivel estabelecer uma aproximacdo entre
elas. AAP 1corresponde, em grande parte, a Regido Central da cidade. A AP 2 abrange a Zona Sul e
parte da Grande Tijuca. A AP 3 esta majoritariamente associada a Zona Norte. A AP 4 compreende a
regido da Barra da Tijuca, Recreio dos Bandeirantes e Grande Jacarepagua. Ja a AP 5 corresponde a

extensa Zona QOeste da cidade.
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PERIODICIDADE E DIAS DOS EVENTOS

A maioria das rodas de rima ocorre semanalmente (42,1%),
mas ha tambem aquelas com periodicidade quinzenal (24,6%)

e mensal (31,6%), alem daquelas que ndo possuem uma perio-
dicidade definida (1,8%).

SABADO
SEXTA-FEIRA
QUINTA-FEIRA

DOMINGO
SEGUNDA-FEIRA |
QUARTA-FEIRA | gz

TERCA-FEIRA g

42,1%

SEMANAL
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PERFIL DAS RODAS DE RIMA

A pesquisa sobre o perfil das rodas de rima corresponde a etapa 2 da
pesquisa Ecossistema Cultural das Rodas de Rima do Rio de Janeiro
e foi realizada ao longo do més de maio de 2025. A etapa contou com
a participacao de 46 das 49 rodas de rima ativas na cidade do Rio de
Janeiro, o que representa aproximadamente 94% do total de rodas
cadastradas no Mapa das Rodas ate aquele momento.

Os dados apresentados a seguir refletem as respostas fornecidas por
um dos organizadores responsaveis por cada uma das rodas culturais
de rima participantes.

QUEM FAZ TUDO ACONTECER
TRABALHADORES DO HIP HOP

291 pessoas atuam na
producdo/organizac¢do das
rodas (média de 6 por roda).

DIVERSIDADE NA ORGANIZACAO:

Das 46 rodas pesquisadas, 45 possuem entre seus produtores, pessoas
de grupos minoritdrios e/ou marginalizados. A organizacdo das rodas
e majoritariamente negraq, periferica e diversaq, revelando um
ecossistema cultural de inclusao e representatividade.

tém pessoas tém pessoas tém tém pessoas
negras LGBTQIAPN+ maes solo com deficiéncia




Alem dos(as) produtores(as), outros perfis profis-
sionais sdo fundamentais para a readlizacdo das
rodas de rima. Ao serem questionados sobre o
numero meédio de DJs, MCs e grafiteiros(as) que
participam regularmente de cada rodaq, os orga-
nizadores informaram 81 mencgoes a DJs, 532
mencoes a MCs e 81 mencoes a grafiteiros(as).

Importante destacar que esses numeros nAo
correspondem, necessariamente, d quantidade
total de profissionais DJs, MCs e grafiteiros(as)
existentes no ecossistema das rodas culturais de
rima da cidade, uma vez que esses profissionais
circulam entre diferentes rodas e, portanto,
podem ter sido contabilizados mais de uma vez.
Ainda assim, os dados oferecem uma dimensdo
aproximada da presenca e da relevancia desses
diferentes perfis profissionais nas rodas de rima
da cidade.

Nota: Profissional dedicado e aquele(a) profissional contratado(a) ou
associado(a) que se dedica exclusivamente a funcdo especifica,
exemplo, produtor(a) da roda de rima.

SAINDO PRO CORRE A
ECONOMIA DAS RUAS

O ecossistema das rodas culturais de rima mobili-
za uma ampla e diversa rede de profissionais,
abrangendo desde artistas — como MCs, DJs e
grafiteiros — até comunicadores, produtores e
trabalhadores de apoio.

Esse circuito produtivo gera oportunidades de
trabalho e renda, mas também fomenta proces-
sos de formacado, troca de saberes, recuperacdo
de espacos publicos e desenvolvimento local. Ao
ocupdar os espacgos publicos com arte e cultura, as
rodas de rima atuam como verdadeiros motores
da Economia Criativa das Ruas, sendo capazes de
induzir o desenvolvimento territorial sustentavel
em multiplas regices da cidade. Seu potencial
transformador reside na capacidade de articular
cultura, cidadania e economia de forma enraiza-
da nos territorios, promovendo inclusdo social,
fortalecimento comunitario e dinamizacdo dos
circuitos culturais periféericos.
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INFRAESTRUTURA E APOIOS
EQUIPAMENTOS MAIS UTILIZADOS

MESA DE SOM: 69,6% BANHEIRO QUIMICO: 26,1%
SISTEMA DE ILUMINACAO: 37% LONA DE 2 PINOS: 23,9%
BARRACAS: 30,4% PALCO: 23,9%

EQUIPAMENTOS DESEJADOS PARA
MELHORAR A EXPERIENCIA DOS EVENTOS

SISTEMA DE ILUMINACAO: 58,7% BANHEIRO QUIMICO: 50,0%
PALCO: 56,5% MESA DE SOM: 47,8%

GERADOR (ENERGIA ELETRICA): 43,5%

ACESSIBILIDADE

69,6% das rodas ocorrem em locais com acessibilidade para pessoas com

18,3%

CUSTO
POR EVENTO:

19,6%

2,2%

“Até R$ 2.000,00 R$2.000,00-R$  AcimadeR$
"/ 5.000,00 5.000,00
Maioria das rodas -

investe menos de RS Investimento moderado Investimento alto por
2.000,00 por evento evento




O custo reduzido e a estrutura improvisada refletem alta eficiencia com
baixo orcamento, mas tambem limitagoes operacionais que impactam o
crescimento sustentavel das iniciativas.

O fortalecimento do ecossistema de rodas culturais de rima passa pela
ampliacao dos investimentos na producao dos eventos.
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FINANCIAMENTO, RECEITAS E DESAFIOS

Os dados revelam um cenario de fragilidade financeira que desafia a sus-
tentabilidade das rodas de rima, apesar de sua reconhecida relevancia
cultural.

Atualmente, 60,9% das rodas nao recebem nenhum tipo de apoio
financeiro. Entre as 18 rodas que afirmam contar com algum recurso,
destacam-se como principais fontes de apoio:

Editais publicos (9 mencoes),
Apoio direto da comunidade (9) e
Financiamento coletivo (8).

Dentre as 46 rodas pesquisadas, 25 (54,3%) declararam ter se inscrito em
editais de fomento em 2024 ou 2025, sendo que 14 delas foram contem-
pladas com recursos publicos, o que sinaliza tanto um movimento de
busca ativa por financiamento quanto a existéncia de barreiras que ainda
limitam o acesso a esses recursos.

As principais receitas geradas diretamente pelas rodas sdo:

Venda de bebidas (47,8%), e

Contribui¢cao voluntaria do publico (39,1%).




Entretanto, a geracdo de receita a partir de produtos relacionados a marca
e a producdo autoral das rodas permanece extremamente limitada.
Apenas:

10,9% obtém receita com produtos customizados (camisetas, bonés etc.),

8,7% com produtos audiovisuais,

6,5% com monetizacao via plataformas de streaming,

0% com produtos fonograficos fisicos ou digitais (como CDs, dalbuns ou
singles lancados em plataformas musicais).

Esse cendrio aponta para um descompasso critico entre o alto valor sim-
bolico e cultural das rodas — amplamente reconhecidas por sua poténcia
estética, linguagem propria e capacidade de engajamento — e a baixa
conversao desse valor em receita no campo da economia criativa.

Mais do que um dado preocupante, essa realidade representa uma opor-
tunidade estrategica desperdi¢cada. As rodas de rima sdo espacgos férteis
de producao autoral, expressao coletiva e conexao com o publico
jovem, e, portanto, deveriam estar no centro de politicas publicas,
programas de incubacdo e estrategias de monetizagcdo que respeitem e
ampliem seu potencial.

CAPACITAGCAO E EMPREENDEDORISMO

A maior parte das rodas entrevistadas (97,8%) demonstraram interesse em
cursos e oficinas de capacitacdo, com destaque para as seguintes areas
prioritarias:

Produgao cultural (44 mencoes),

Comunicacgao digital (33),

Produgao musical (32),

Empreendedorismo social (31).




Alem disso, 47,8% das rodas contam com expositores, revelando um ecos-
sistema que articula prdticas culturais e econdmicas. Os principais seg-

mentos comercializados nesses espagos sAo:

Gastronomia (50,0%),

Moda (45,5%),
Artesanato (45,5%),
Acessorios (36,4%),

Literatura (31,8%).

As rodas de rima operam em um cendario de resiliéncia, criatividade e pro-
tagonismo comunitario, sustentadas pelo engajamento direto de artistas,
produtores e publico, demonstrando um forte compromisso com seus terri-
torios e com a democratizacdo do acesso a cultura. Apesar disso, enfren-

tam uma série de barreiras, muitas vezes sem apoio institucional ou in-
fraestrutura adequada.




Os principais desafios apontados na pesquisa sao:

Burocracia Comprometimento Capacitagao Falta de Falta de
do Publico Infraestrutura Recursos
Financeiros

PERFIL DOS ARTISTAS E PRODUTORES

As pesquisas sobre o perfil de artistas e produtores e sobre o perfil do
publico frequentador das rodas culturais de rima na cidade do Rio de
Janeiro foram realizadas entre 1° de novembro e 1° de dezembro de
2025, abrangendo 27 rodas de rima distribuidas por diferentes territo-
rios da cidade.

Para fins das etapas 3 e 4 da pesquisa Ecossistema Cultural das
Rodas de Rima do Rio de Janeiro, foram consideradas apenas as
rodas culturais de rima ativas no Cadastro de Rodas de Rima na data
de 1° de outubro de 2025. Desse universo de 55 rodas de rima ativas, 27
participaram efetivamente dessas 2 etapas da pesquisq, 0 que corres-
ponde a aproximadamente 50% do total de rodas mapeadas.

Ao todo, foram aplicados 888 questionarios, sendo 322 direcionados @
artistas e produtores e 566 ao publico frequentador. As rodas culturais
de rima foram responsaveis por mobilizar seus profissionais e publicos
no processo de coleta dos dados. Esse engajamento evidencia o
avango na compreensao e no comprometimento dos agentes cultu-
rais com o projeto Mapa das Rodas Culturais de Rima.

Ambas as pesquisas — perfil de artistas e produtores e perfil do publico
— tiveram como objetivo caracterizar quem sao as pessoas que fazem
a cena das rodas de rima acontecer no Rio de Janeiro. No entanto,
buscou-se diferenciar os perfis dagueles que atuam diretamente na
realizacdo dos eventos — artistas e produtores — daqueles que conso-

mem, fortalecem e impulsionam essa expressao cultural. 23




No que se refere aos agentes culturais que atuam diretamente na pro-
ducao dos eventos de rodas culturais de rima na cidade do Rio de Ja-
neiro, observa-se que 31,7% tém entre 18 e 24 anos. Eimportante desta-
car que a pesquisa adotou como critério a idade minima de 18 anos; no
entanto, a observacdo empirica realizada diretamente nas rodas de
rima indica a presenca significativa de jovens com menos de 18 anos,
que nao foram contemplados pelo levantamento.

Ao considerar conjuntamente as faixas etarias de 18 a 24 anos e de 25
a 30 anos, que se configuram como as mais representativas, verifi-
ca-se que elas concentram 63,0% do total desses agentes culturais.
Esse dado evidencia o perfil predominantemente jovem dos sujeitos
que produzem e sustentam a cena das rodas culturais de rima na
cidade do Rio de Janeiro.

FAIXAS ETARIAS

18 a 24 anos: 31,7%
25 a 30 anos: 31,4%
31 a 35 anos: 15,5%
36 a 40 anos: 8,4%
41 a 45 anos: 5,6%
46 a 50 anos: 4,0%

51 anos ou mais: 2,2%

Prefiro nao responder: 1,2%




Trata-se, em sua maioriq, de jovens predominantemente negros e do sexo
masculino. Do total de respondentes, 42,5% se autodeclararam pretos e
28,6% pardos, totalizando 71,1% de pessoas negras. Em relacao ao sexo,
74,5% se declararam do sexo masculino. Quanto a identidade de género,
71,7% se identificaram como homens cisgenero e 21,7% como mulheres cis-
géenero, somando 93,5% das pessoas pesquisadas.

As observagoes empiricas realizadas diretamente nas rodas de rima corro-
boram esse perfil predominante evidenciado pelos dados. Ainda assim, ob-
serva-se, nos ultimos anos, um crescimento gradual da participagcdo de
mulheres e de representantes da comunidade LGBTQIAPN+ na cena das
rodas de rima na cidade do Rio de Janeiro.

Na etapa 2 da pesquisa - Perfil das Rodas Culturais de Rima -, realizada @
partir de levantamento com os(as) organizadores(as) das rodas de rima, os
dados indicam uma maior diversidade entre os(as) agentes culturais envol-
vidos diretamente na organizacao e produgao dos eventos na cidade.

Para Jump, MC carioca e ativista engajado no fortalecimento da presenca
de pessoas LGBTQIAPN+ nas rodas de rima da cidade,

“As rodas de rima ainda saGo ambientes muito masculinos e cis. Ha uma crescente significativa de
mulheres (cis) e um pequeno aumento de pessoas trans, homens gays (cis) e pessoas com defi-
ciéncia, mas ainda falta muito pra que isso seja equilibrado. No publico visitante consigo obser-
var um numero maior de pessoas enquadradas nessa diversidade sexual e de género, principal-
mente por alguns poucos artistas que conseguem algum destaque estarem se afirmando deva-

gar nas batalhas de rima e rodas culturais e, tambem, pelas rodas que realizam edicoes afirma-
tivas. Quando esses eventos acontecem, vemos mais pessoas se aproximando, mesmo ficando
nitido que nessas edicoes afirmativas o publico e completamente menor em quantidade. Muito
trabalho ainda precisa ser feito pra que possamos equilibrar e conscientizar as organizacoes e
publico sobre a importancia de um ambiente diverso.”

Na visdo de Laura Zuniga, comunicadora, produtora cultural e ativista pelo
fortalecimento da presenca das mulheres nas rodas culturais de rima na
cidade,

“A cena do hip hop no Rio ainda e predominantemente masculina e cis, mas comecei a acreditar
que a gente ajuda a influvenciar um ambiente mais democratico, mais diverso com as nossas
acoes. Muitas mulheres vém falar com a gente e dizem que vao nos lugares porque sabem que
tém mulheres Ia, que nGo vao ser as unicas. Algumas realmente comecaram, se inspiraram e co-
mecaram algum movimento, né, isso falando de produtoras, de grafiteiras, de mestras. Sempre
tiveram mulheres na cena, desde os anos 1990. Muitas abandonaram, muitas sairam, mas

muitas persistem, sabe. Entao, essas mulheres sao inspiracao total. Alguns ambientes de batal-
ha, principalmente quando e batalha de sangue, de gastacao, vocé acaba vendo rimas homo-
fébicas, miséginas, machistas, transfobicas. Eu acho que é a cena prestando um desservico. As
vezes a gente se esquece que ndo é entretenimento, entendevu, é sério, é a vida das pessoas. E
por isso tambem a importancia das batalhas de conhecimento, batalha com tema, porque ai
vocé vé a arte fluindo, somando, fortalecendo o movimento.”




Outra voz importante da cena feminina carioca e Camila Cattoi. Organiza-
dora e idealizadora da roda cultural Canta Teresa, um movimento com 10
anos de resisténcia. Para ela,

"A grande maioria das rodas sao organizadas por homens, a rua em si ainda e muito machista.
Em 10 anos de gestao, eu fui convidada apenas uma vez para participar de um evento com
gestao masculina que foi da Roda Soul Pixta no CCBB. As rodas culturais ainda sao ambientes

machistas, mas as mulheres aos poucos vao criando seus espacos, organizando suas rodas para
que possa haver esse acolhimento feminino e também da galera LGBTQIA+.”

COR OURAGA

Preta:

Parda:

Branca:

Indigena:
Prefiro ndo responder: EE2%9

Amarela:

SEXO

Masculino:

Feminino:

Prefiro ndo responder: €0I6%
Intersexo: 0,3%

IDENTIDADE DE GENERO

Homem cisgénero:

Mulher cisgénero:

Prefiro ndo responder: (S0

Nao-binarie:

Mulher transgénero:

Homem transgénero: ©;3%)




Com relac¢do a escolaridade, a maior parcela dos entrevistados possui
ensino medio completo (40,1%), seguida por ensino superior incomple-
to (23,0%), ensino medio incompleto (14,6%) e ensino superior comple-
to (11,2%). Ao agrupar os niveis de ensino medio incompleto e completo
(54,7%) e de ensino superior incompleto e completo (34,2%), obser-
va-se que 88,8% dos entrevistados se concentram nesses dois niveis de
escolaridade.

ESCOLARIDADE

Ensino Medio completo:

Ensino Superior incompleto:
Ensino Medio incompleto:
Ensino Superior completo:
Pos-Graduacgao:

Ensino Fundamental completo:

Ensino Fundamental incompleto:

Prefiro nao responder:

Ao serem questionados sobre as principais formas de atuacao nas
rodas culturais de rima, a partir de 10 categorias predefinidas — Orga-
nizador(a)/Produtor(a) Cultural, MC, DJ, B-boy/B-qgirl, Graffiti, Escri-
tor(a)/Poeta/Poetisa, Fotografo(a), Videomaker, Designer e Outros —,
o levantamento apontou maior destaque para as categorias MC, com
164 mencgodes, e Organizador(a)/Produtor(a) Cultural, com 147
mencoes.

ATUACAO NAS RODAS

MC:

ORGANIZADOR(A) / PRODUTOR(A) CULTURAL.:
ESCRITOR(A) / POETA / POETISA:
VIDEOMAKER:

OUTRAS:

DJ:
FOTOGRAFO(A):
DESIGNER:
GRAFFITI:

Nota: o numero total de mencgdes (612) e superior ao numero de entrevistados (322), uma
vez que uma mesma pessoa pode exercer mais de uma fungdo profissional.
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A maioria dos entrevistados frequenta rodas de rima ha mais de 10 anos
(26,7%), seguida por aqueles com tempo de participacdo entre 7 e 10 anos
(24,8%), o que totaliza 51,6% do conjunto de respondentes. Esses dados in-
dicam a presenca expressiva de agentes culturais com trajetoria consoli-

dada na cena.

Ao mesmo tempo, observa-se o ingresso continuo de novos participantes. A
terceira faixa mais representativa corresponde aqueles que passaram a
frequentar as rodas de rima entre 1 e 3 anos (21,4%). Ha ainda aqueles com
menos de 1 ano de envolvimento na cena (15,5%), evidenciando a reno-

" 4

vagcao permanente do ecossistema das rodas de rima.

TEMPO QUE FREQUENTA RODAS DE RIMA

Mais de 10 anos:

Do total de entrevistados, 39,4%
frequentam rodas de rima, em
media, mais de quatro vezes por
mes, seguidos por aqueles que

participam de duas a tres vezes
mensais (23,9%).

QUANTAS VEZES
POR MES

Mais de 4 vezes por mes:

2 OU 3 vezes por mes:

1vez por mes:

4 vezes por mes:
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Ao serem questionados sobre a realizagdo prévia de formagdes em pro-
ducgdo cultural ou dareas afins, bem como sobre o interesse em participar de
cursos ou oficinas para atuar no setor cultural, as respostas indicaram que @
maioria nunca realizou esse tipo de formacadao (51,2%). Em contrapartida,

89,8% dos entrevistados (289 pessoas) manifestaram interesse em realizar
formacdes voltadas a atuacdo no setor cultural.

Entre aqueles que demonstraram interesse em se qualificar, os cursos mais
mencionados, a partir de uma lista predefinida com nove op¢coes — Pro-
ducao cultural, Producao de eventos, Producao musical, Gestao financeira,
Marketing e divulgagado digital, Audiovisual, Design e midias visuais, Direitos
autorais e legislacao cultural e Outros — foram Produg¢ao cultural, com 177
mencgoes, seguida por Producdo de eventos, com 117 mencgodes, e Produgdo
musical, com 107 mencgoes.

FORMAGOES DE INTERESSE

PRODUCAO CULTURAL:

PRODUCAO DE EVENTOS:

PRODUCAO MUSICAL:

MARKETING E DIVULGACAO DIGITAL:
AUDIOVISUAL (FOTO, VIDEO):

GESTAO FINANCEIRA:

DESIGN E MIDIAS VISUAIS:

DIREITOS AUTORAIS E LEGISLACAO CULTURAL:
OUTRAS:

Nota: o numero total de mencoes (741) e superior ao numero de entrevistados que manifestaram
interesse em formacoes no setor cultural (289), uma vez que uma mesma pessoa podia escolher
ate 3 opcoes de cursos.




A maioria dos entrevistados ndo possui CNPJ (MEI, mi-
croempresq, entre outros): 55,6% informaram ndo pos-
suir e 9,6% declararam ter CNPJ, porem inativo. Apenas
34,8% afirmaram possuir CNPJ ativo.

No que se refere a participacdo em editais de fomento
nos anos de 2024 e 2025, 72,7% dos entrevistados infor-
maram nao ter participado. Entre aqueles que partici-
param (88 pessoas), 79,5% foram contemplados.

PARTICIPACAO EM EDITAIS
Participou: CR2A3% Ndo participei: 270

RESULTADOS DE EDITAIS

(ENTRE OS PARTICIPANTES)

Foi contemplado em editais publicos: - 7713%

Foi contemplado em editais privados:

Nao foi contemplado:

Ao serem questionados se o trabalho na cultura cons-
titui sua principal fonte de renda, a maioria dos entre-
vistados (56,8%) indicou que sua renda principal
provem de atividades fora do setor cultural. Outros
23,6% informaram que a principal fonte de renda esta
relacionada a cultura, porem ndo ao trabalho desen-
volvido nas rodas culturais de rima. Apenas 9,9% de-
clararam que o trabalho nas rodas de rima correspon-
de a sua principal fonte de renda.

Desconsiderando as categorias “Ndo possuo renda™ e
“Prefiro nao informar’, observa-se que 51,3% dos en-
trevistados possuem rendimentos mensais entre RS
500,00 e RS 2.000,00. Ao ampliar a faixa para até RS

2.500,00, esse percentual sobe para 70,7/% do total de
respondentes.




TRABALHO E RENDA

Trabalho fora da cultura:

Trabalho em outras atividades cult. fora das Rodas de Rima:
Trabalho nas Rodas de Rima:

Ndo possuo renda:

Prefiro nao responder:

Outras fontes bolsas, beneficios sociais, pensdo, ajuda, etc.:




PERFIL DO PUBLICO

O publico frequentador das rodas de rima na cidade tambem é formado
principalmente por jovens. As faixas etarias mais representativas sao a de
25 a 30 anos, que corresponde a 26,7/% dos entrevistados, e a de 18 a 24

anos, com 19,1%. Em seguida, destaca-se a faixa de 31 a 35 anos, que repre-
senta 17,5%.

Ao somar essas tres faixas etarias, observa-se que elas concentram 63,3%
do total de entrevistados. Ressalta-se, aindaq, que a pesquisa adotou como
criterio a idade minima de 18 anos.

FAIXA ETARIA

25 a 30 anos:
18 a 24 anos:

31a 35 anos:
36 a 40 anos:
41 a 45 anos:
46 a 50 anos:

51 anos ou mais:

Prefiro ndo responder:




Com relacdo a cor ou raca, observa-se uma diferenca significativa em
comparacao ao perfil dos artistas e produtores. Entre os frequentadores
das rodas de rima, a faixa mais representativa e a de pessoas que se auto-

declararam brancas (35,5%), seguida por aguelas que se autodeclararam
pardas (31,8%) e pretas (29,5%).

Ainda assim, verifica-se o predominio de pessoas negras (pretas e pardas)
entre o publico pesquisado, que somam 61,3% do total. Esse percentual,
embora expressivo, e inferior ao observado entre artistas e produtores das
rodas de rima, no qual a populagcao negra representa 71,1%.

Outra diferenca relevante entre os perfis do publico e dos artistas e produ-
tores refere-se a composi¢cdo por sexo. Enquanto entre artistas e produto-
res ha um predominio acentuado de pessoas do sexo masculino (74,5%),
entre os frequentadores esse percentual se reduz para 51,9%. Embora o pu-
blico masculino ainda seja majoritario, a diferenca € menos pronunciada,
uma vez que as mulheres representam 47,2% dos frequentadores. No que
diz respeito a identidade de genero, 50,0% se declararam homens cisgéne-
ro e 44,3% mulheres cisgénero.

COROU RAGA

Branca:
Parda:
Preta:

Indigena:
Prefiro ndo responder: EHIZ6NS
Amarela:

SEXO

Masculino:

Feminino:

Intersexo:
Prefiro ndo responder: €04%

IDENTIDADE DE GENERO

Homem cisgénero:

Mulher cisgénero:

Prefiro ndo responder: 4%
Homem transgénero: €05%D

Mulher transgénero:

Ndo-binarie:




]

Com relacdo a escolaridade, observa-se um nivel de escolarizacdo
mais elevado entre o publico frequentador em comparacao aos artis-
tas e produtores. A maior parcela dos entrevistados possui ensino
medio completo (30,4%), seguida por ensino superior incompleto
(24,2%), ensino superior completo (18,0%) e pos-graduacao (11,3%),
considerando apenas as faixas que apresentaram percentuais supe-
riores a 10%.

Ao somar essas quatro faixas, verifica-se que elas concentram 83,9%
do total de entrevistados. Considerando exclusivamente os niveis de
ensino superior — incompleto, completo e pos-graduaco — esse per-
centual corresponde a 53,5%, reforcando o maior grau de escolari-
zacao do publico pesquisado.

ESCOLARIDADE

Ensino Medio completo:

Ensino Superior incompleto:
Ensino Superior completo:
Pos-Graduacgao:

Ensino Medio incompleto:
Ensino Fundamental completo:

Ensino Fundamental incompleto:

Prefiro nao responder:




Ao serem questionados sobre ha quanto tempo participam de rodas de
rima e sobre a frequéncia mensal dessa participag¢do, observa-se mais uma
diferenca relevante em relagdo ao perfil dos artistas e produtores. A faixa
mMais expressiva do publico e composta por pessoas que frequentam rodas
de rima de 1a 3 anos (25,4%), seguida por aquelas com mais de 10 anos de
participacdo (22,8%) e por frequentadores com menos de 1 ano (21,4%).

Ao somar a primeira e a terceira faixas etarias mais representativas, verifi-
ca-se que 46,8% do publico e composto por frequentadores mais recentes,
em contraste com o perfil de artistas e produtores, entre os quais 51,6% fre-
quentam as rodas de rima ha mais de 7 anos. A frequéncia mensal de parti-
cipac¢do do publico tambem e menor: 49,8% dos entrevistados informaram
participar de rodas de rima uma vez por mes, enquanto 33,6% declararam
frequéncia de duas a tres vezes mensais.

TEMPO DE FREQUENTA RODAS DE RIMAS

Mais de 10 anos:

4 a6 anos

QUANTAS VEZES POR MES

1vez por mes:

2 oU 3 vezes por mes:
4 vezes por mes:

Mais de 4 vezes por mes:




Com o objetivo de mensurar a demanda por formacoes ligadas ao campo
cultural, a pesquisa investigou o interesse do publico em participar de
cursos ou oficinas para atuar no setor cultural. Os resultados tambem reve-
lam diferencas quando comparados aos dados da pesquisa com artistas e
produtores: enquanto 89,8% destes manifestaram interesse em formacoes,
entre o publico esse percentual foi de 54,2% (307 pessoas).

Entre os cursos que despertaram maior interesse, destacam-se Producado
cultural, com 158 mencoes, Producdo de eventos, com 115 mencgoes, Audio-
visual, com 105 mencoes, e Marketing e divulgacao digital, com 103
mencgoes.

FORMAGCOES DE INTERESSE

PRODUCAO CULTURAL: 158

PRODUCAO DE EVENTOS: 115

AUDIOVISUAL (FOTO, VIDEO): 105

MARKETING E DIVULGACAO DIGITAL: 103
PRODUCAO MUSICAL: 80

GESTAO FINANCEIRA: 67

DESIGN E MIDIAS VISUAIS: 59

DIREITOS AUTORAIS E LEGISLACAO CULTURAL: 42
OUTRAS: 2

Nota: o numero total de mencgoes (731) e superior ao numero de entrevistados que manifestaram
interesse em formacgodes no setor cultural (307), uma vez que uma mesma pessoa podia escolher
ate 3 opcoes de cursos.




CONSIDERAGCOES PARA ENCAMINHAMENTOS

Para que o ecossistema das rodas culturais de rima supere a logica da
sobrevivéncia e alcance patamares mais elevados de sustentabilidade,
impacto e reconhecimento institucional, e fundamental que o poder publi-
co e ainiciativa privada reconhecam essas iniciativas como parte estrate-
gica da economia criativa e do desenvolvimento territorial da cidade.

Isso exige a implementacdo de politicas publicas e agoes estruturantes que
vao alem do financiamento pontual, contemplando:

* O reconhecimento das rodas de rima como espacos culturais de base
comunitaria, com papel continuo na vida urbana;

* A simplificacao dos processos burocraticos para a realizagdo de
atividades culturais em espacos publicos;

» A criacdo de mecanismos de fomento continuo, acessivel e compativel
com as dindmicas da cultura de ruag;

e O investimento em infraestrutura urbana, acessibilidade e seguranca nos
territorios onde as rodas acontecem;

oA oferta de capacitacoes permanentes em areas como producdo cultural,
comunicagao digital, gestao, empreendedorismo e direitos culturais.

O Mapa das Rodas Culturais de Rima revela ndo apenas a geografia dessas
manifestagoes, mas sua forca cultural, social, politica e economica. Com
presenca marcante em territorios perifericos, as rodas de rima constituem
plataformas vivas — simbodlicas, sociais e econdmicas — que articulam
culturq, juventude, territorio e desenvolvimento. Investir nas rodas de
rima € investir em inovag¢ao social, pertencimento e na construgao de
uma cidade mais criativa, justa e plural.




PRODUCAO

INSTITUTO ENSAIO RUA
VITOR HUGO GONGALVES VIEIRA
FABRIZIO GAMBASSI

PEDRO OLIVEIRA

COLABORADORES
PEDRO OLIVEIRA

CRIAGAO E CONCEPGAO DE ARTE

OTAVIO PAPA

ARTICULAGCAO E CONCEPCAO DE ARTE

ANDERSON SILVA

DESIGN DO RELATORIO

JOAO GRAND JUNIOR

ESTRATEGIA, PESQUISA E INTELIGENCIA DE DADOS

THACIO HENRIQUE’S F.P DE ALMEIDA

PESQUISA E INTELIGENCIA DE DADOS

ELIANDRA DE PAULA

PESQUISA E INTELIGENCIA DE DADOS

AGENTE DE PESQUISA/ARTICULACAO
LEY NASCIMENTO

RODA CULTURAL DE ITABORAI~- BATALHA DA FOICE

RICO NEUROTICO

RODA CULTURAL DE OLARIA

ANDERSON REEF

BATALHA DA MARGINOW E RODA CULTURAL DE OLARIA

JUMP

RODA CULTURAL DE OLARIA

DJ DRIKA

RODA CULTURAL DO CENTENARIO (RCDC)

LAURA ZUNIGA

RODA CULTURAL BATALHA DO ENGENHAO (BDE)

CONTATOS

E-MAIL: ENSAIORUA@GMAIL.COM .
INSTAGRAM: @ENSAIORUA

Cultura

SOLUCOES DIGITAIS
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Nossa missdo é conectar redes urbanas de pessoas,

Plataforma de Mapeamento Participativo das Rodas de
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